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Mediadaten airFreshing | Uber airFreshing

Wir sind Bergflichse, Frischluftfans und ambitionierte Freizeitsportler. Und wir verfligen Gber
das, was uns und unser erfrischend anderes Outdoor-Blogazine so erfolgreich macht: Leiden-
schaft.

Damit sind wir unserer Leserschaft aus ambitionierten Freizeitsportlern und fortgeschritte-
nen Alpinisten im Alter von 16 bis 60 Jahren deutlich naher, als so manch klassisches
Bergsportmagazin. Denn wir kommunizieren auf Augenhohe und Gber die von unserer
Zielgruppe bevorzugten Kanale (Facebook, Google+, Twitter, Flickr, Instagram, Youtube,
Vimoe etc.).

Immer mit dem Blick auf das, was unsere Leser wirklich interessiert — vom Testbericht

uber Eventhinweise bis hin zu den neuesten Trends im Outdoorbereich. Das Gute daran:

Als leidenschaftliche Frischluftfans konnen wir Arbeit und Freizeit optimal miteinander
verbinden und unsere eigenen Erfahrungen in den Bereichen Ski, Snowboard, Mountainbike,
Klettern, Wandern, etc. mit einflieBen lassen - unabhangig und ehrlich.

In Kombination mit unserer beruflichen Expertise auf den Gebieten Digital Marketing,
Social Media, Text, PR, Web Development, Grafikdesign (print/online) entsteht so die
optimale Einheit, um Tag fiir Tag ein modernes Format mit professionellem Anspruch

anbieten zu kénnen.
/QQ airFreshing
OUTDOOR & BERGSPORTMAGAZIN



Mediadaten airFreshing | Inhaltsverzeichnis

- Das Outdoor-Blogazine

- Die Zahlen

- Messe-Kommunikation

- Die Werbeformate

- Die Kommunikationspakete

« Kontakt

/Qk airFreshing




Mediadaten airFreshing | Das Outdoor-Blogazine

/QﬁairFreshing

.

ACHTUNG!!!
roerEt 7 R
ﬂs-

Hydea

IR 2 G2eT ABS R T 5+ WABS. | Testbarch — Source Uimate
AGHTUMNGE Nachristempfehlungfiir  Widepac™ Trinksystem - ultih
ABS-Eawinenrucksicke von ORTOVOX "durstige Outdeorsportier

e

- /Q.Sairﬁreshing
sz, B | IR . B oo

:d-.nlm Gt norter
e

airFreshin

OUTDOOR & BERGSPORTMAGAZIN

9



Mediadaten airFreshing | Das Outdoor-Blogazine

Konzept

Outdoor-Blogazine im Responsive-Design flir Desk-
top, Tablet und Mobile

Zielgruppe

Ambitionierte Multisportler und Frischluft-Fans
von 16 bis 60 Jahren

News Winter Sommer Tests Events Ziele @ Suchen

About airFreshing | www.airfreshing.com

Media Channels: Website, Facebook, Twitter, Google+,
Instagram

Leitbild: Wir probieren aus, was in den Bergen mit
eigener Muskelkraft Spal3 macht, veroffentlichen
persdnliche Erfahrungsberichte zu neuen Produkten,
berichten von spannenden Events/Destinationen und
prasentieren Produkt-, Event- und Szenenews

Team: Unsere Leidenschaft flir Bergsport trifft auf Digital
Marketing, Social Media, Text, PR, Web Development,
Grafikdesign (print/online)

Themen

Sommer- und Wintersport | EQuipment | News

Bike Ski Events
Bouldern Freeride Ausristung
Klettern Hochtour Touren
Klettersteig Snowboard News
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Mediadaten airFreshing | Das Outdoor-Blogazine — Website-Aufbau

A airFreshing Nows Tesbarcho Erris 7o 50 Website-Aufbau | www.airfreshing.com

1. Rotationsbiihne - exklusive Platzierung fiir Kommu-
nikationspakete, redaktionelle Beitrage, wichtige Events,
neue Testberichte und Neuigkeiten

2. Rubriken - News, Messe-Highlights, neue Produkte,
Events, Reiseziele und Webtipps rund um die Welt des
Berg- und Outdoorsports

. 5 e I i——" 3. Twitter - der direkte Nachrichtenkanal zu uns
o EEn [0 lange Expeditonen Isichte und atmungsaktivs - .
ezDEmm Al und unseren Lesern

7 4. Social Media Buttons - direkte Verkntpfung
S zu allen SoMe-Kanalen von airFreshing.
e | M

A wintarspart

Ausgezaichnatas

Schneeschun-Kaonzept mit
innavativem Boa-Verschiuss

ISPO AWARD in Gold far
lzichte und atmungsakive
Backcountry-Kombi
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Mediadaten airFreshing | Das Outdoor-Blogazine - Artikel-Aufbau

AW airFreshing

Neuss Testberchte Bvents Zele ISPC 2

Widepac™ Trinksystem - ultimative Wasserquells filr durstige
Outdoarsportler
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tom Bick gaht ca water bergauf, jotzt bla® richt anhaltan. Waiter, kimpfen, varwirts. Durst. Mist,

zte Flascha steckt im Hauptiach des Rucksacks. Als dach kurze Pause und der Rythmus istim
Eimer? Egal, Aucksack rurder, schnell gina der 1,5 Liter PET-Flaschan gegrifien und dann kailt as et
sinmal trinker. Viiter gehit's ... die Flasche Beibtin der Hand, basser is.

Balch ein Szenario kennt vermutiich jeder, der mit einer normalen Trinkdlasche am Berg unferwegs war oder

immer nach ist - sei sie nun aus Glas, Plastik ader beschichfetem Alu. Warstaut und tief wergraban im
Aucksack - sofern der Backpa I(Iu:mrx.!-dl chen Seitentaschen besitzt ~ heilt es bei jeder Trinkpause
absetzen, auspacken und wieder verstauen. Auch wern am Berg bei den Wenigsten die Zeit im Macken
winen kleinen Sohiuck Wasser zum Benetzen der trockenen

sz, o will man marschmal einfach nur
Zunge rurterspilen. Wire da nur richt immer dicse urnétige Zwangspause. Ganz 2u schwaigen van den
Gofafiren, die durch die ruckartigen Bewegurgen beim Absctzan des Rucksacks enistchan kénnen - var
allerm an ausgesetzten Stelen, wa o durchaus auch sinmal enger zugeht. Deshalb haban wir schen recht
il e Noreom wori ren bz dor Trrkfiasche sc'||ichw|.-g abgc.chwnﬂ:n Es bt allerdings chwas

iz kamfariabelzte aler Lésungen zum Léschen unseros Dursts ni Hrmh verzichtan. Sor‘u:k.oknnbzw
Eissen wir auch wihrend ursanes Nepal-Trips 2113 auf die Vertik unserer Tinkblasen, die uns
sreursdlicharwaise von Scurce zur Vorigung gestelt wardan.

I Uber Source®:

Sait 1800 etk Bcurce® babnbeechend jan urd Designs aus Leiderachaft zu jeghchem
Outdoce-Aberteunr, Heuts ist Sourca sinar dar grédtan r Sareldon Horstaion vt eefretor Mosktins i
dar Herstallurg won innovativen Trinkaystemen, der seina Produids in insgesamt 40 Lindem vortreibt

|| pie Fakten:

Artikel-Aufbau | www.airfreshing.com

1. Titelbild - aufmerksamkeitsstarkes Bild im Panora-
ma-Format, das auch auf der Startseite angezeigt und
bei Posts auf Facebook mit eingebunden wird.

2. Galerie - Platzierung weiterer Bilder, die per Klick
vergroBert und durchgeklickt werden kénnen.

3. Textbuihne - redaktionelle Inhalte, Testberichte,
redigierte Pressemitteilungen oder Kommunikationspa-
kets, optische Gliederung uber Teillberschriften,
Fettungen und integrierte Backlinks.

4.Video - Verlinkung von bereits vorhandenem
Videomaterial (Youtube, Vimeo, etc.) bzw. Einbindung
von angelieferten Clips, die bei Bedarf Giber die
airFreshing-Accounts eingebunden werden.

5.Vorschau - inhaltlich und thematisch verwandte
Artikel auf airFreshing.com

A
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Mediadaten airFreshing | Das Outdoor-Blogazine - Newsletter

Newsletter - allgemeine Key Facts

Versand: 1x monatlich, auf Wunsch als
ADvertorial Themen-Special

Inhalte: ausgewahlte Beitrage von der Website,
bzw. zur Verfligung gestellte Inhalte

Empfanger: registrierte Abonnenten

Anmeldung: direkt via airFreshing.com, eigener
E-Mail-Adresse und Double Opt-In
Verfahren

A airFreshing
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Mediadaten airFreshing | Die Zahlen

30.000

. airfreshing.com - Visits/Monat

. airfreshing.com - Page Impressions/Monat
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2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Reichweite

Seit dem Start des Online-Magazins im Marz 2009
steigen die Besucherzahlen kontinuierlich an.

Medialeistung

Website: 32.000 Pl's / 22.000 Visit p.M.
Verweildauer: avg. 02:30 min.
Wiederkehrende Besucher: 22%

Besucher org. Google-Suche: 63%

Facebook: 3.950 Abonnenten

Twitter: 1.750 Follower
Instagram: 950 Follower
SEO

- suchmaschinenoptimierte Inhalte
- optimales Google Ranking (Google News)
- synergetische Verkniipfung der Media Channels

A airFreshing
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Mediadaten airFreshing | Gezielte Messe-Kommunikation

Messespecial - ISPO/OutDoor/EuroBike

/A airFreshing Neues Testoerichte Events Ziele ISPO @
Website: 55.000 Page Impressions / 30.000 Visits
(im Messe-Monat)
Verweildauer: avg. 02:40 min.
Wiederkehrende Besucher: 50%
A1SP0 News Besucher org. Google-Suche:  75%

ISPO 2014 ~ Tubbs Flex YRT ‘

Ausgezeichnetes ISPO 2014 - Lowe Alpine Attack

Schneeschuh-Konzept mit Serie

innovativem Boa-Verschluss Uberarbeitete Rucksacklinie
fur kirzere Bergtouren und ISPO AWARD in Gold fiir

Individuelle Anpassungen

Peak Performance — Heli Pro Jack
+ Pant

Im I iange Expeditionen E;Ccrl?:onmra-lg‘:r:giﬂkﬁve s Bellven omtipp ist
e L S Berichterstattung und Ankiindigungen zum Event erfolgt
auf der Startseite. (1)
Erhohte Reichweite Zeitlich begrenzt wird eine zusatzliche Rubrik ,Messe”

auf der Startseite platziert. (2)
Gezielte Event- und Produktpromotion im Rahmen
spezieller Veranstaltungen (ISPO, OutDoor, EuroBike, = Einbindung samtlicher Social Media Kanale (FB, Twitter,

etc.) durch attraktive Platzierungen in Google-News.  Google+, Instagram, Youtube, Vimeo, Pinterest, Flickr,
etc.)

/Qﬁ airFreshing




Mediadaten airFreshing | Die Werbeformate

/Qﬁ airFreshing

ADvertorial,

News - The North Face

Tamara Lunger und Simone

Gewinn - das Gluck in den

News Winter So

Interview — Laufhelden
Einmal Luft holen bitt
Florian ,Flow" Neuschi

o] © 1047

nterview — Laufhelden

Einmal Luft holen bitte...mit
Ultra-Laufer Florian ,Flow"

Buchung/Optionen

- Anpassung der Laufzeit
- personliche Beratung
- optionales Reporting

*alle Preise zzgl. Mehrwertssteuer

ADvertorial - allg. Key Facts

Platzierung:

Dauer:

Kennzeichung:

Inhalte:

Preis:

Vorteile

Featured Story im Header-
bereich der Startseite
(Rotationsbuihne)

7 Tage (andere Laufzeit nach
Absprache),Inhalte verbleiben nach
Ablauf in der jeweiligen Rubrik bzw.
auf der Website

Label ,ADvertorial” auf dem Titelbild
werden durch Kunden gestellt

200,- Euro*

- gezielte Lead-Ansprache

- markenunabhangiger Media Channel
- ADvertorial werden nicht geldscht

- hohe Suchmaschinen-Relevanz

- keine Banner von Wettbewerbern

A

airFreshing

OUTDOOR & BERGSPORTMAGAZIN



Mediadaten airFreshing | Die Kommunikationspakete

ADvertorial,

- News - A #
News - The North Face Klasing Verlag ) Einmal Luft holen bitte...mit
Tamara Lunger und Simene Gewinn — das Gluck in den Ultra-Laufer Florian ,Flow*

/Qﬁ QY!LE!:%&D!DQ News Winter So

Buchung/Optionen

- individuelle Leistungspakete

- Anpassung der Laufzeit

- bei Bedarf redaktionelle Unterstiitzung
- personliche Beratung

- optionales Reporting

Kommunikationspaket - allg. Key Facts

Platzierung: Featured Story im Headerbereich
der Startseite (Rotationsbuhne)

Dauer: 7 Tage (andere Laufzeit nach
Absprache),
Inhalte verbleiben nach Ablauf in der
jeweiligen Rubrik bzw. auf der Website

Inhalte: Text, Foto- & Videomaterial, bis zu
3 Links [noFollow], bei Bedarf
redaktionelle Aufbereitung

Vorteile

- gezielte Lead-Ansprache

- markenunabhangiger Media Channel
- Inhalte werden nicht geldscht

- hohe Suchmaschinen-Relevanz

- keine Banner von Wettbewerbern

/Qﬁ airFreshing




Mediadaten airFreshing | Die Kommunikationspakete

Kommunikationspaket S
Featured Story mit ausfihrlicher Vorstellung lhrer redaktionellen Inhalte,
Produktneuheiten bzw. Events, inkl. Einbindung von bereitgestelltem

Bild- und Videomaterial sowie externer Links.

Attraktive Platzierung auf der Rotationsbiihne der Startseite von airFreshing.com und
der dazugehorigen mobilen Website.

Facebook-Post, Twitter-Tweet bzw. Newspost auf Google+.
Bei Bedarf redaktionelle Aufbereitung der bereitgestellten Inhalte.

Laufzeit 7 Tage, Inhalte verbleiben nach Ablauf unbegrenzt in der jeweiligen Rubrik.

/Qk airFreshing



Mediadaten airFreshing | Die Kommunikationspakete

Kommunikationspaket M

Featured Story mit ausfihrlicher Vorstellung lhrer redaktionellen Inhalte,
Produktneuheiten bzw. Events, inkl. Einbindung von bereitgestelltem

Bild- und Videomaterial sowie externer Links. Unabhangiger Test-/Erfahrungs-
bericht zu Ihrem Produkt/Event inkl. Erstellung von Bildmaterial und Backlinks.

Attraktive Platzierung auf der Rotationsbiihne der Startseite von airFreshing.com und
der dazugeho6rigen mobilen Website.

Facebook-Post, Twitter-Tweet bzw. Post auf Instagram.
Laufzeit 7 Tage, Inhalte verbleiben nach Ablauf unbegrenzt in der jeweiligen Rubrik.

Inkl. Einbindung von bereitgestelltem Videomaterial.

/Qk airFreshing



Mediadaten airFreshing | Die Kommunikationspakete

Kommunikationspaket L (am Beispiel flir Events)

Leistungsumfang siehe Kommunikationspaket M.

- inkl. Foto-Reportage vom Event und anschlieBende Einbindung des
Instagram-Albums von airFreshing.com

- inkl. Erstellung eines Videobeitrags zum Event (Aufnahmen, Schnitt,
Veroffentlichung auf Youtube-/Vimeo-Channel von airFreshing.com)

- zzgl. Spesen flr Reise- und Hotelkosten

Laufzeit 7 Tage, Inhalte verbleiben nach Ablauf unbegrenzt in der jeweiligen Rubrik.

Inkl. Einbindung von bereitgestelltem Videomaterial.

/Qk airFreshing



Mediadaten airFreshing | Die Kommunikationspakete

Kommunikationspaket Custom

Custom Made Kommunikationspaket, entsprechend lhren individuellen
Winschen - Preis: n.V.

Reichweitenpaket FB+

Zusatzlicher Sponsored Post auf Facebook zum gebuchten Kommunikationspaket,
individuelles Angebot nach gewiinschtem Volumen und Targeting - Preis: n.V.

Reichweitenpaket Instagram

Zusatzlich sponsored Potst zum gebuchten Kommunikationspaket, individuelles Ange-
bot nach gewilinschtem Volumen und Targeting - Preis: n.V.

Kommunikationspaket Reporting

Bei Bedarf Abschlussbericht nach Ablauf der Buchung tGber Performance und Pl’s

/Qk airFreshing



Mediadaten airFreshing | Die Kommunikationspakete

airFreshing-Newsletter

Regelmalliger Versand eines Newsletters mit ausgewahlten Beitragen
aus den einzelnen Rubriken der Website. Zusatzlicher Aussand zu
Messe-Terminen. Gezielte Buchung bzw. Verlinkung zu einem Artikel
eines Kommunikationspakets. - Preis: n.V.

Retainer-Paket

Gezielte Vorstellung lhrer redaktionellen Inhalte, Produktneuheiten bzw. Events,
inkl. Einbindung von bereitgestelltem Bild- und Videomaterial sowie externer Links.
Umfang des Paketes nach Absprache. - Preis: n.V.

/Qk airFreshing



Mediadaten airFreshing | Der Kontakt

Bei Fragen zu unseren Werbemoglichkeiten oder den verschiedenen
Kommunikationspaket Formaten freuen wir uns auf eine Nachricht von lhnen.

Kontakt ins airFreshing-Basecamp:

Veit Schumacher
veischu@airfreshing.com
+49 178 142 04 24

/Qk airFreshing






